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Salespagina volgens AIDA model
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Focus periode 4:
Diverse facetten van marketing

Elke les is een afgerond geheel
Je past het toe binnen het project
Geen aparte opdrachten ter beoordeling

Beoordeling periode 4 op beroepshouding: 
werken tijdens de les

ED-2

Ben je afwezig een les dan mis je dus kennis
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Focus periode 4: Marketing
Dit gaan we doen aan onderwerpen:

• Salespagina volgens AIDA model
• Neuromarketing

• Sfeer en stijl bepaling in de marketing
• Geen les i.v.m. examinering ED-4

• Social Mediastrategie theorie en uitwerking

• Social media posts
• Influence en Affiliate marketing

ED-2

Input n.a.v. de ingevulde Padlet
vorige periode over wat jullie 
willen leren in Marketing
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Vandaag: 
Salespagina volgens het AIDA model

ED-2

• Een salespagina is slechts één onderdeel van het verkoopproces

• Om iemand tot aankoop te laten overgaan zijn er verschillende media 
uitingen nodig

• Minimaal 7 contactmomenten nodig voordat iemand tot aankoop
overgaat

Een salespagina is vaak de laatste stap en bevestigd wat iemand via de andere 
contactmomenten al heeft gehoord of gezien
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Kennis opfrissen
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IMU (Internet Marketing Unie)

Nieuwe salesfunnel voor tuincursussen.nl

Link >>

Wat ze gedaan hebben:

• Een productfunnel bedacht waarmee 
ze meer gaat verkopen

• De website van tuincursussen.nl een 
make-over gegeven

• Haar complete salesproces 
geautomatiseerd

11:00 min.

6

https://imu.nl/tuincursussen/?utm_source=ActiveCampaign&utm_medium=email&utm_content=De+Machine+van+Jeanine+%28make-over%29&utm_campaign=Casestudy+Tuincursussen
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Salespagina AIDA

Met deze elementen kun je spelen:

• Volgorde veranderen
• Onderdelen aanpassen 
• Onderdelen toevoegen 
• Onderdelen verwijderen 
• Inhoud per onderdeel aanpassen 
• E.d.
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Tuincursussen.nl

1. Analyseer de home: 
hoe zit AIDA verwerkt?

2. Vraag de gratis weggever 
aan en analyseer deze 
pagina op AIDA en vergelijk 
hem dan met de home

Uitschrjven kan daarna altijd

3. Bekijk één cursuspagina 
op inhoud en AIDA
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Salespagina AIDA
Attention – Grijp de aandacht

In een 
salespagina 
m.b.v een header

80% leest de 
header
20% leest de rest

Tekst en beeld 
versterken elkaar

Link >>
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Salespagina AIDA
Interest – Wek interesse op

Stap 1: Grijp de aandacht - Header

10

https://viltbloemist.nl/
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Salespagina AIDA
Interest – Wek interesse op Herkenning! 
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Salespagina AIDA
Interest – Wek interesse op Eigen verhaal als herkenning 
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Salespagina AIDA
Desire – Creëer een behoefte

Het toekomstbeeld:
Dit resultaat ga jij behalen met deze cursus
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Salespagina AIDA
Desire – Creëer een behoefte

Visuele weergave van de 
inhoud van het product

“Dit heb ik nodig!”
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Salespagina AIDA
Desire – Creëer een behoefte

Overtuiging van bestaande klanten die vertellen dat jouw product/dienst goed is.
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Salespagina AIDA
Action – Zet aan tot actie
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Salespagina AIDA
Action – Zet aan tot actie

Zelfde beeld maar andere tekst!
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Salespagina AIDA
Action – Zet aan tot actie
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Link >>
Hoe duurder het product of dienst, hoe langer de salespage, hoe meer contactmomenten

Note: 
deze salespage is voornamelijk voor vrouwen, die hebben meer overtuiging nodig J
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https://www.onlinecoursein7days.com/korteversie/

